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ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

«Управління ціновою політикою підприємств» є вибірковою 

компонентою ОПП. 

Загальний обсяг дисципліни – 120 год.: лекції – 16 год.; практичні 

заняття – 14 год., самостійна робота – 90 год. 

Формат проведення: лекції, практичні заняття, семінарські заняття, 

консультації. Підсумковий контроль – залік. 

При вивченні даної дисципліни можуть використовуватись знання, 

отримані з дисциплін: «Міжнародний агробізнес», «Управління бізнесом»; 

Основні положення навчальної дисципліни можуть застосовуватися 

при підготовці до кваліфікаційної роботи. 

 

Призначення навчальної дисципліни 

Освітня компонента «Управління ціновою політикою підприємств» 

спрямована на отримання здобувачами вищої освіти важливої і універсальної 

компетентності – здатність вирішувати складні спеціалізовані задачі та 

практичні проблеми у сфері маркетингової діяльності або у процесі навчання, 

що передбачає застосування відповідних теорій та методів і характеризується 

комплексністю та невизначеністю умов. 

Мета вивчення навчальної дисципліни 

Мета вивчення навчальної дисципліни – формування у здобувачів 

вищої освіти знань щодо формування професійних компетентностей щодо 

визначення особливостей маркетингового ціноутворення, практичних 

навичок з формування цінової політики підприємства. 
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Завданнями вивчення дисципліни 

вивчення маркетингових процесів ціноутворення та набуття навичок їх 

аналізу; засвоєння принципів побудови маркетингової цінової політики та 

управління нею; ознайомлення з практичними аспектами управління ціновою 

політикою на підприємстві. 

 

 

ПЕРЕЛІК КОМПЕТЕНТНОСТЕЙ, ЯКИХ НАБУВАЄ ЗДОБУВАЧ 

ПРИ ВИВЧЕННІ ДИСЦИПЛІНИ ВІДПОВІДНО ДО ОСВІТНЬОЇ 

ПРОГРАМИ 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої освіти 

повинен володіти інтегральними, загальними та фаховими 

компетентностями, зокрема: 

інтегральну компетентність (ІНК): 

Здатність розв’язувати складні задачі і проблеми у сфері менеджменту 

або у процесі навчання, що передбачають проведення досліджень та/або 

здійснення інновацій за невизначеності умов і вимог. 

загальні компетентності (ЗК): 

ЗК 1. Здатність проведення досліджень на відповідному рівні. 

спеціальні (фахові) компетентності (СК): 

СК 5. Здатність створювати та організовувати ефективні комунікації в 

процесі управління. 

 

ПРОГРАМНІ РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ ВІДПОВІДНО ДО 

ОСВІТНЬОЇ ПРОГРАМИ 

ПР 1. Критично осмислювати, вибирати та використовувати необхідний 

науковий, методичний і аналітичний інструментарій для управління в 

непередбачуваних умовах; 

ПР 8. Застосовувати спеціалізоване програмне забезпечення та 

інформаційні системи для вирішення задач управління організацією. 

Вивчення даної дисципліни формує у здобувачів освіти соціальні 

навички (softskills): комунікативність (реалізується через: метод роботи в 

парах та групах, метод самопрезентації), робота в команді (реалізується 

через: метод проєктів), лідерські навички (реалізується через: робота в 

групах, метод проєктів, метод самопрезентації). 



ПЛАН ВИВЧЕННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 
 

№
 п

/п
  

Назви теми 

Форми організації 

навчання та кількість 
годин 

Самостійна 

робота, 

кількість 

годин 
лекційні 

заняття 

практичні 

заняття 

1 
Тема 1. Сутність ціни та концепції 
ціноутворення. 

2 2 9 

2 Тема 2. Система цін та їх класифікація. 2 1 9 

3 
Тема 3. Фактори маркетингу 
ціноутворення. 

2 - 9 

4 Тема 4. Методи ціноутворення. 2 2 9 

5 
Тема 5. Маркетингові стратегії 
ціноутворення. 

2 2 9 

6 Тема 6. Цінові ризики. 2 2 9 

7 Тема 7. Державне регулювання цін 1 2 9 

8 
Тема 8. Ціноутворення в галузях 
матеріального виробництва 

1 2 9 

9 Тема 9. Ціноутворення на послуги - 1 9 

10 
Тема 10. Ціноутворення в 
зовнішньоекономічній діяльності 

2 - 9 

Разом 16 14 90 

 

Самостійна робота здобувачів вищої освіти 

Самостійна робота здобувачів вищої освіти є основним засобом 

засвоєння навчального матеріалу під час позааудиторної навчальної роботи. 

Самостійна робота здобувачів вищої освіти спрямована на закріплення 

теоретичних знань, отриманих здобувачем за час навчання, їх поглиблення, а 

також набуття та вдосконалення практичних навичок і вмінь відповідно до 

обраної спеціальності 

Виконання здобувачем вищої освіти самостійної роботи передбачає, за 

необхідності, отримання консультацій або допомоги відповідного фахівця 

який забезпечує викладання даної навчальної дисципліни у ВНЗ. 

Організація самостійної роботи здобувачів вищої освіти передбачає: 

планування обсягу, змісту, завдань, форм і методів контролю самостійної 

роботи, розроблення навчально-методичного забезпечення; виконання 

здобувачем запланованої самостійної роботи; контроль та оцінювання 

результатів, їх систематизацію, оцінювання ефективності виконання 

здобувачем самостійної роботи. 

Контроль результатів самостійної роботи здобувача вищої освіти може 

здійснюватися під час лекційних і практичних занять або поза ними у 

письмовій, усній або змішаній формі з поданням результату самостійної 

роботи здобувача або у формі тестування. 

У випадку реалізації індивідуальної освітньої траєкторії здобувача 

заняття можуть проводитись за індивідуальним графіком. 



Види самостійної роботи 
 

№ 

з/п 

 

Вид самостійної роботи 

Години 

(денна/ 

заочна) 

Терміни 

виконання 

(денна/ 

заочна) 

Форма та метод 

контролю 

(денна/заочна) 

1 Опрацювання питань, що виносяться 

на самостійне вивчення 

24 впродовж 

семестру 

Усне та 

письмове 

опитування, 

оцінювання 
конспекту 

2 Підготовка до лекційних та 

практичних занять 
26 щотижнево Усне та 

письмове 

опитування 

3 Індивідуальні та групові творчі 

завдання (виконання гугл- 

презентації, презентації за заданою 

проблемною тематикою, 
дослідницькі проєкти) 

20 1 раз на 

семестр 

Обговорення, 

виступ з 

презентацією, 

усний захист 

4 Підготовка до контрольних заходів 20 впродовж 

семестру 

Тестування у 

системі 
MOODLE 

Разом 90   

 

РЕКОМЕНДОВАНІ ДЖЕРЕЛА ІНФОРМАЦІЇ 

 

Основна література 

1. Окландер М.А., Чукурна О.П. Маркетингова цінова політика : 

підручник. Київ : Центр учбової літератури, 2020. 284 с. 

2. Мельник Л.Г. Маркетингова цінова політика: навч. посіб. Суми: ТОВ 

«ВТД «Університетська книга», 2019. 240 с. 

3. Макаренко Н.О., Лишенко М.О. Маркетингове ціноутворення. 

Теоретичні основи: навч. посіб. Буринь: ПП «Буринська районна друкарня», 

2020. 129 с. 

4. Маркетингове ціноутворення : навчальний посібник / М.М. Бучнєв. Київ: 

вид-во СНУ ім. В. Даля, 2023. 134 с. 

5. Бажеріна К.В. Маркетингове ціноутворення: навчальний посібник для 

студентів спеціальності 075 «Маркетинг», спеціалізації «Промисловий 

маркетинг». КПІ ім. Ігоря Сікорського. Київ : КПІ ім. Ігоря Сікорського, 

2020. 60 с. 

6. Аналіз та прогнозування ринкової кон’юнктури: навч. посібник. 

Горбаченко С. А., Карпов В. А., Шевченко-Перепьолкіна Р. І. Київ : Видавничий 

дім «Кондор», 2019. 320 с. 

https://oklander.info/?p=2089
https://oklander.info/?p=2089


Додаткова література 

1. Косенко О.П., Кобєлєва Т.О., Долина І.В., Матросова В.О., Кобєлєв 

В.М. Маркетингове та вартісне оцінювання інновацій та інтелектуального 

потенціалу в міжнародних проектах. Вісник Національного технічного 

університету «Харківський політехнічний інститут» (економічні науки). 

Харків : НТУ «ХПІ», 2020. № 6. С. 77-83. 

2. Маркетингова цінова політика. Навчальний посібник з грифом 

МОНМС України [Ларіна Я.С., Скрипник А.Л., Буряк Р.І., Рябчик А.В. та 

ін.]. Суми: Папірус, 2018. 199 с. 

3. Маркетингове ціноутворення: практикум : навчальний посібник / Н.В. 

Василькова, С.І. Дугіна ; М-во освіти і науки України, ДВНЗ «Київ. нац. 

екон. ун-т ім. Вадима Гетьмана». Електрон. текстові дані. Київ : КНЕУ, 2018. 

133 с. 

4. Маркетингове ціноутворення: навчальний посібник / С.І. Дугіна, Н.В. 

Василькова ; М-во освіти і науки України, ДВНЗ «Київ. нац. екон. ун-т ім. 

Вадима Гетьмана». Електрон. текстові дані. Київ : КНЕУ, 2018. 547 с. 

5. Карпенко Н. В. Маркетингова діяльність підприємств: сучасний зміст. 

Монографія. Київ : ЦУЛ, 2019. 252 с. 

6. Lohosha R.V., Trapaidze S.M. Formation of marketing product policy of 

agricultural enterprises. Формування ринкових відносин в Україні. 2022. № 7-8 

(254-255). С. 87–92. https://doi.org/10.5281/zenodo.7323347 

7. Логоша Р.В. Європейський досвід професійної підготовки 

маркетологів у закладах вищої освіти. Формування ринкових відносин в 

Україні. 2022. № 11 (258). С. 17–21. https://doi.org/10.5281/zenodo.7624364 

8. Логоша Р.В., Пронько Л.М. Маркетинг-менеджмент у системі 

управління аграрних підприємств. Економіка, фінанси, менеджмент: 

актуальні питання науки і практики. 2022. № 3 (61). С. 77–91. DOI: 

10.37128/2411-4413-2022-3-5 

 

Інформаційні ресурси 

1. Бібліотека економіста. URL: http:// www.library.if.ua 

2. Офіційний сайт Верховної Ради України. URL: rada.gov.ua 

3. Офіційний сайт Кабінету Міністрів України. URL: kmu.gov.ua 

4. Офіційний сайт Міністерства економіки України. URL: me.gov.ua 

5. Офіційний сайт Держкомстату України. URL: ukrstat.gov.ua 

https://doi.org/10.5281/zenodo.7323347
http://www.library.if.ua/


СИСТЕМА ОЦІНЮВАННЯ ТА ВИМОГИ ДО КОНТРОЛЮ 

ЗНАНЬ ЗДОБУВАЧІВ ВИЩОЇ ОСВІТИ 

У кінці семестру, здобувач вищої освіти може набрати до 60% 

підсумкової оцінки за виконання всіх видів робіт, що виконуються протягом 

семестру, до 10% за показники наукової, інноваційної, навчальної, виховної 

роботи та студентської активності і до 30% підсумкової оцінки – за 

результатами підсумкового контролю. 

Розподіл балів за видами навчальної діяльності 
№ з.п. Вид навчальної діяльності Бали 

Атестація 1 

1 Участь у дискусіях на лекційних заняттях 2 

2 Участь у роботі на практичних заняттях 6 

3 Виконання домашніх завдань 4 

4 Виконання контрольних робіт, тестування 10 

5 Індивідуальні та групові творчі завдання (вирішення і письмове 

оформлення завдань, схем, діаграм, інших робіт графічного 

характеру; презентації за заданою проблемною тематикою, 
дослідницькі проєкти) 

8 

 Всього за атестацію 1 30 
 Атестація 2  

6 Участь у дискусіях на лекційних заняттях 2 

7 Участь у роботі на практичних заняттях 6 

8 Виконання домашніх завдань 4 

9 Виконання контрольних робіт, тестування 10 

10 Індивідуальні та групові творчі завдання (вирішення і письмове 

оформлення завдань, схем, діаграм, інших робіт графічного 

характеру; презентації за заданою проблемною тематикою, 

дослідницькі проєкти) 

8 

 Всього за атестацію 2 30 

 Показники наукової, інноваційної, навчальної, виховної роботи та 
студентської активності 

10 

 Підсумкове тестування 30 
 Разом 100 

 

Якщо здобувач упродовж семестру за підсумками контрольних заходів 

набрав менше 35 балів, то він не допускається до заліку. Крім того, 

обов’язковим при мінімальній кількості балів за підсумками контрольних 

заходів є виконання індивідуальної творчої роботи (презентації). 

Програма навчальної дисципліни передбачає врахування результатів 

неформальної та інформальної освіти при наявності підтверджуючих 

документів як окремі кредити вивчення навчальних дисциплін. 



Відповідність шкал оцінок якості засвоєння навчального матеріалу 
 

 

Сума балів за всі види 
навчальної діяльності 

 

Оцінка ЕСТS 

 

Оцінка за національною шкалою 
для заліку 

90-100 А  

 

зараховано 

82-89 B 

75-81 С 

66-74 D 

60-65 E 

35-59 FX 
не зараховано з можливістю повторного 

складання 

 

0-34 
 

F 
не зараховано з обов’язковим повторним 

вивченням дисципліни 
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